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出典：マイナビウーマン
https://woman.mynavi.jp/arti

cle/150310-60/

多くの人が北陸地方に対して
「食べ物、飲み物が美味しい」

「海の幸が美味しい」
といった食に関するイメージを持っている

出典：＠niftyニュース
https://chosa.nifty.com/travel/chosa_report_A

20150410/5/index.html

北陸のイメージは？（複数回答可）

食以外のイメージは
あまり持たれていない…

北陸の認知度があまり高くない？

北陸の観光を促進していくための
キーワード
「食」

北陸の現状・問題

北陸のメインイメージである食で北陸のファンを増やし、
北陸の認知度を高める

.問題の解決策

北陸ブランドのワインに目を付けた

ターゲット…ワイン好きの20～40代女性

対象のエリア…石川県輪島市 石川県穴水町 石川県金沢市

富山県氷見市 富山県富山市 福井県大野市

プラン…
①旅行前、オンラインor現地で参加資格である
北陸の伝統工芸のワイングラスを購入

②グラスをもって北陸へ

③対象のエリアの協力飲食店でMｙグラスを見せると
北陸のワインが一杯無料

④ワインと食事を楽しむ

⑤お気に入りのワインが見つかったら、オンラインか
現地でワインを購入

プラン概要

周遊促進のための工夫

1. ワイン一杯無料は回数制限なし

2. ワイン一杯無料の期間制限なし

3. 開店時間から24時間経過後同じ店で再使用可能

4. 北陸の食を楽しむことができる店舗のみ利用可能

5. 各エリアに対応したワイナリーのワインしか無料にならない

6. 店舗ごとに無料になるワインが異なる

7. 異なるエリア3店舗以上でワインを飲み、ワインを購入すると

購入元のワイナリーが厳選したおつまみのプレゼント

8. 北陸在住の人もプランに参加可

現地

北陸の女性

お客さんのSNSでの情報発信
口コミ

積極的なSNS発信、（Instagram）
地元情報誌への掲載

全国の女性

宿泊予定
の宿から
直接案内

北陸地方のファン
リピーターの増加

ワイナリー、飲食店の
売り上げ向上

周遊を通してお気に入りの
北陸の食、ワインを

発見できる

北陸地方の食以外の
認知度の向上

プランの期待効果

集客方法

• 従来までの日本酒×北陸の食ではなく
• ワイン×北陸の食であるという点。

• ワイン無料に回数制限や期間制限がない点。

• 店ごとに無料で飲めるワインが異なる点。

提案の新規性

https://woman.mynavi.jp/article/150310-60/
https://chosa.nifty.com/travel/chosa_report_A20150410/5/index.html

