
北陸の強みを再発見！
～小京都で漁師密着24時！～

東洋大学国際観光学部3年
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北陸のSWOT分析

[ 強み ]
・豊富な観光資源
・アジアからの観光客
・6回以上のリピーター

[ 弱み ]
・海外向けの情報発信
・宿泊者数の伸び悩み
・ナイトライフ観光

[ 脅威 ]
・漁師の後継者不足

・気候変動
・魚獲量の減少

[ 機会 ]
・アジアの経済成長

・地方創生
・小学生での水産業の教育

› アジア観光客のさらなる誘致

› 新規顧客の獲得
› 長期滞在の促進

› 海外観光客への情報発信の強化

› 豊富な海産物資源を使った観光

→漁師への関心を伸ばす
› ホタルイカを活かしたナイト観光



北陸の課題

１ ２
海外向けの

プロモーション不足 新規顧客の獲得長期滞在の促進

3



課題１ 海外向けのプロモーション不足

出典 北陸におけるインバウンド客の意向調査 (dbj.jp)（2019年）

https://www.dbj.jp/upload/investigate/docs/5a2fa1caf111449b38ea99f705ab0139_1.pdf


課題２ 長期滞在の促進

観光客が多く訪れる都道府県は？延べ宿泊者数ランキング（2020年）| にいがたの地域活性化を応援するブログ (rcn.or.jp)

石川県 位

福井県 位

富山県 位

19

42

38

日帰り観光客が多い＝長期滞在者少ない

https://blog.rcn.or.jp/guests-number-2020/


課題２ 長期滞在の促進

延べ宿泊者数 外国人延べ宿泊者数
外国人延べ宿泊者数

/
延べ宿泊者数

富山 3,807,890人 357,830人 9.3%

石川 9,200,650人 984,720人 10.7%

福井 4,144,090人 97,730人 2.3%

外国人観光客は宿泊滞在が少ない＝長期滞在者が少ない



課題３ 新規顧客の獲得

出典 昇龍道プロジェクトの現況及び 令和元年度活動報告 (mlit.go.jp)

現状：台湾・香港からの観光客が
3割

https://wwwtb.mlit.go.jp/chubu/kikaku/syoryudo/shiryo_2.pdf


具体的な対策案
周遊性と長期滞在を実現させているDMO活動を参考に

・・・３県のDMO活動の推進により北陸観光に一体感とイメージを持たせることが必要

［北海道］
雪景色

［瀬戸内］
街道での

サイクリング

出典 広域観光周遊ルートについて | 観光地域づくり | 政策について | 観光庁 (mlit.go.jp)

https://www.mlit.go.jp/kankocho/shisaku/kankochi/kouikikankou.html


具体的な対策案

（国土交通省より）

他の地方にはない独自の魅力・強みをアピールすることが重要

［四国］
伝統体験型
の観光

［九州］
温泉

［山陰］
遺産・国宝



具体的な対策案

（https://woman.mynavi.jp/article/150310-6 より）

（https://travel.watch.impress.co.jp/docs/news/1281500.htmlより

北陸のイメージで食べ物や漁業が
上位に挙がっている

全国的に見ても魚に対する魅力が高い

魚料理グルメ旅行で行きたい都道府県 2020

https://woman.mynavi.jp/article/150310-6
https://travel.watch.impress.co.jp/docs/news/1281500.html


具体的な対策案

富山湾
・日本海を凝縮した富山湾ともいわれている
・新鮮な魚やホタルイカが多数生息

ブランド食材・有名食材
・越前がに
・若狭ふぐ
・若狭ぐじ

・しろえび
・のどぐろ

（https://gurutabi.gnavi.co.jp/i/d05/gm105/ より）

http://www.nihonkaigaku.org/kids/door/big3.html より）

https://gurutabi.gnavi.co.jp/i/d05/gm105/
http://www.nihonkaigaku.org/kids/door/big3.html


国内ターゲット

出典 観光庁 平成23年版「観光白書」

日本人の家族旅行
現状：平均滞在日数が海外に比べ、少ない
国民1人当たりの国内宿泊観光旅行回数は1.56回、同宿泊数は2.39泊と推計



国内ターゲット

出典 国土交通省 長期家族旅行国民推進会議報告書 ＜資料編＞ (mlit.go.jp)

国内宿泊観光旅行の回数及び宿泊数

外国諸国に比べて
・宿泊日数が少ない

https://www.mlit.go.jp/kisha/kisha04/01/010616_3/04.pdf


国内ターゲット

出典 「小学校の海洋・水産教育と体験学習に関する調査」一般社団法人 大日本水産会

z

教育を通して「海・生き物・漁業」
に興味を持つきっかけとなる



国内ターゲット

出典 「小学校の海洋・水産教育と体験学習に関する調査」一般社団法人 大日本水産会

体験学習大半は水族館
漁業や漁船での体験はまだまだ



先行事例

伊勢志摩鳥羽の取り組み ・・・長期家族旅行の促進事例

出典 国土交通省 長期家族旅行国民推進会議報告書 ＜資料編＞ 04.pdf (mlit.go.jp)

見学だけでなく実際の体験が
プランに組み込まれている

https://www.mlit.go.jp/kisha/kisha04/01/010616_3/04.pdf


先行事例

出典 体験する｜鳥羽の体験スポット情報｜鳥羽市観光協会 (toba.gr.jp)

家族で参加できる
体験ツアーが豊富

http://www.toba.gr.jp/play/


国内ターゲット

志摩事例がある
ということは、漁
業・漁港体験に

需要あり

幅広い教育上の
効果を得るには教
科書の学習のみ

では不可能

家族の一員である
小学生にとっても

漁港体験は
意味のある事

年間を通して
長期的に誘致

自由研究のテーマ
にと、夏休み期間
の来訪をアピール

様々な体験を通し
て地域住民とのか
かわりが生まれる

年末の家族旅行
の目的地に
選んでもらう



国内観光客向け周遊ルート
魚や海産物の収穫スポット・朝市

日本海に沿った
周遊ルート

輪島市
能登町
航心丸 （体験）

富山湾・七尾湾
日本海水産（体験）

射水市
幸導丸（体験）

敦賀市
日本海さかな街（食）

越前街
釣船長丸（体験）

坂井市
☆みくに隠居処

福井市
ふくい鮮いちば（買物）

金沢市
金沢港いきいき魚市（買物）

金沢市大野町
釣り船金沢港うさぎ丸（体験）

滑川市
☆ホタルイカの身投げ
ホタルイカミュージアム



周遊ルート

出典 釣った魚を買い取ってくれる！新しい取り組みの宿「みくに隠居処」釣具いちばん館 (tsuri1.com)

みくに隠居処

・釣人が釣った魚を現金買
取する全国でも珍しい宿

・売るだけでなく、捌いてそ
の場で食べるも良し、持っ
て帰るも良し

https://tsuri1.com/8856/


海産物だけでは、外国人の集客は難しい︕︕

北陸の他の強みと合わせて楽しませる工夫が必要

講師の意見
海外でも海産物をインバウンド観光客
の集客に利用したことはあるが魅力が

国内客と違い伝わりにくい
成功している事例がない

（例外：牡蠣）



外国人ターゲット

ほたるいかミュージアムを訪れる外国人観光客増加
香港・韓国・台湾からの団体客
650人（2018年）→700人（2019年4～5月）

【ターゲット】
韓国： ほたるいか（海産物）に関心がある人

出典 富山県 富山湾の神秘 外国人関心 滑川ほたるいかミュージアム｜北陸新幹線で行こう！北陸・信越観光ナビ (hokurikushinkansen-navi.jp)

滑川のようにホタルイカが沿岸まで押し寄せる場所は世界的にも珍
しく、ほたるいかの生態系に関心が向けられている

https://www.hokurikushinkansen-navi.jp/pc/news/article.php?id=NEWS0000019791


周遊ルート

ホタルイカのナイトツアー

光るホタルイカを船から見ることやダイビングすることも
→ ナイトツアーの促進につながる

（https://www.dolphin-scuba.com/information/785/ より）

（https://www.furusato-web.jp/wordpress/wp-content/uploads/2018/03/toyama-1.jpgより）

https://www.dolphin-scuba.com/information/785/
https://www.furusato-web.jp/wordpress/wp-content/uploads/2018/03/toyama-1.jpg


外国人ターゲット

主要国・地域の1人1年当たり食用魚介類消費量の推移

【ターゲット】
アメリカ：海産物に興味のある人

英語圏ユーザーを対象にした“toyama”を含む発言キーワード分析
（日本居住者および日本人で言語設定を英語にしている人を除外

出典（2）世界の水産物消費：水産庁 (maff.go.jp)

出典 北陸観光の実態を位置情報データから見てみた―その4【NewsPicks×電通報】 | 
ウェブ電通報 (dentsu-ho.com)

https://www.jfa.maff.go.jp/j/kikaku/wpaper/h29_h/trend/1/t1_2_3_2.html
https://dentsu-ho.com/articles/4039


北陸の強み「海産物」を活かした小京都
～コンパクトに日本の文化を楽しむ～ 輪島市白米町

白米千枚田

金沢市大野町
醤油の街
近江町市場

南砺市井波
井波彫刻

富山市
甘エビ

氷見市
ブリ
キジハタ 滑川市

ホタルイカの身投げ
☆ホタルイカミュージアム

若狭町
若狭ふぐ

美浜町三方五湖

越前町
福井県陶芸館

小浜市
箸のふるさと館WAKASA
若狭おばま食文化館

砺波市大門地域
大門素麺

海産物
（ブリ・カニ・イカ・フグ・甘エビ

など）
農作物

（米・麺・野菜）

発酵食品
（醤油・へしこ等）

伝統工芸品
（漆器・彫刻等）

日本食を楽しむ

歴史と伝統で名高い京都
に勝る強み



夕食の楽しみ6か条

1 体験・見学した農産地・水産地の食材を使った料理を頂く

2 漁業体験で釣った魚を宿で調理してもらう

3 調理方法を自由に選択（刺身・煮る・揚げる・蒸す・焼く)

4 自分だけの舟盛り用の器を作成（提案：井波彫刻で作成）

5 お刺身を載せて自分だけの舟盛り

6 体験で作った工芸品（漆器・箸）を使用

（https://gurutabi.gnavi.co.jp/i/d05/gm105/ より）

（https://shop.shikisaido.com/upload/save_image/
09061351_5d71e5cfe979f.jpgより）

（https://shop.shikisaido.com/upload/save_ima
ge/09061351_5d71e5cfe979f.jpgより）

（https://gurutabi.gnavi.co.jp/i/d05/gm105/ より）

北陸の強み「海産物」を活かした小京都
～コンパクトに日本の文化を楽しむ～

https://gurutabi.gnavi.co.jp/i/d05/gm105/
https://shop.shikisaido.com/upload/save_image/09061351_5d71e5cfe979f.jpg
https://shop.shikisaido.com/upload/save_image/09061351_5d71e5cfe979f.jpg
https://gurutabi.gnavi.co.jp/i/d05/gm105/


流通チャネル

①国内・海外の商談会 ②ふるさと納税の返礼品 ツアー販売

JNTOが主催「Visit Japan Travel Mart」

（第8回オンライン観光商談マッチン
グフェア2020 | やまとごころ.jp
(yamatogokoro.jp)より）

（https://www.satofull.jp/products/list.php?s4=16&sort=rev_eval&cnt=30&p=1より）

（https://th.bing.com/th/id/R.4b1aab0c93d4e38d68e28654f9d12138?rik=NC9m%2f%2bYNTVIQEg&riu=http%3a%2f%2fwww.vjtm.jp%2fimg%2fslide-
1.jpg&ehk=myJ7fUr7ho4tM%2b6eva6VN2i3l5VL5Yl8YAd17V8h%2feA%3d&risl=&pid=ImgRaw&r=0より)

https://www.yamatogokoro.jp/event/40579/
https://www.satofull.jp/products/list.php?s4=16&sort=rev_eval&cnt=30&p=1
https://th.bing.com/th/id/R.4b1aab0c93d4e38d68e28654f9d12138?rik=NC9m%2f%2bYNTVIQEg&riu=http%3a%2f%2fwww.vjtm.jp%2fimg%2fslide-1.jpg&ehk=myJ7fUr7ho4tM%2b6eva6VN2i3l5VL5Yl8YAd17V8h%2feA%3d&risl=&pid=ImgRaw&r=0


旅行者へのプロモーション

国
内

海
外

• 日本政府観光局 Travel Japan
• 海外の旅行好きブロガーの発信
• プロモーション動画
（ホテル・空港・旅行博・SNSで配信）

• ふるさと納税
• JRデスティネーションキャンペーン
• JR東日本メディア利用
• プロモーション動画
（SNS・WEBサイト）

旅マエ 旅ナカ 旅アト

• 漁師との現地交流

• 漁師との現地交流

• ツアーで出会った漁師の海産物お
届け（＝東北食べる通信）

• オンラインを通して関係性構築

• ツアーで出会った漁師の海産物お
届け（＝東北食べる通信）

• オンラインを通して関係性構築



プロモーション事例
•東北食べる通信

•生産者と消費者を繋ぐ取り組み 食べ物つきの情報誌。

Facebookで特集し生産者と消費者をつなげる

→北陸のふるさと納税に活用

現地への来訪＋漁師さんに会うことの関心を創造

（東北食べる通信 - 世なおしは、食なおし。 (tohokutaberu.me)より）

（一般社団法人日本食べる通信リーグ／特定非営利活動法人東北開墾 高橋 博之 氏｜サービス産業
生産性協議会 - SPRING (service-js.jp)）より

https://tohokutaberu.me/
https://service-js.jp/modules/contents/?ACTION=content&content_id=1075


実現計画
主体者：北陸のDMO・漁師の協働組合

協力者：漁師、旅行会社、海外の旅行会社、
日本政府観光局、JR東日本など

北陸のDMO漁業組合

旅行会社

海外旅行会社

日本人旅行者

外国人旅行者

外国人ブロガー・ライター

漁師

情報誌付きふるさと納税

海外メディア
日本政府観光局

取材・ツアーの協力依頼

ツアー売り込み

・ターゲット目線での記事・ブログの執筆
・Trip Advisor での口コミ

ターゲット目線の意見
現地に招聘
ツアー売り込み

現地に招聘

意
見

意
見
・
感
想

・Travel Japan情報発信
・海外の旅行博・日本食フェス
・旅行番組
・旅行雑誌で観光情報発信

意
見
等

意
見
等

ツアー販売

ツアー販売

取材・ツアーの協力依頼

JR東日本

車内モニター・駅内観光ポスター

メディア向けプレスリリース

広告・広報依頼
デスティネーションキャンペーンの依頼

協力 協力

・日本の漁業を支える人を増やす
・漁業の消費を拡大

農産地
伝統工芸

旅館協力



新規性

POINT 1 朝の漁業密着（夜）
• 早朝～釣った魚を朝市で売り出すところまで密着

普段見えない漁師の船を出す姿、仕掛けを準備する様子、釣った魚が市場で
売られていくまでを密着

POINT 2 一味違う食事を演出
• 体験・見学した農産地・水産地の食材を使った料理を頂く
• 自分で獲得した海産物を自由な調理方法で頂く
• 自作の器・箸で頂くお刺身

POINT 3 情報誌付きふるさと納税
• 漁師という仕事・生きざまに関心→漁師とのコミュニティ→ツアーで直接会う

• ツアー後も情報誌とコミュニティを通して北陸の漁師と関係性を維持

→水産業を将来の仕事の1つの選択肢に

子供向けに漫画＆QR
コード付き動画をつける

自分の釣った魚を市場で
売る体験︕

（https://th.bing.com/th/id/OIP.O64Or4BNAHDmAoKohkZE5QHaEl?pid=ImgDet&rs=1より）

（https://www.sangyo.net/contents/industry/images/w13/img_thumb01.jpgより）

https://th.bing.com/th/id/OIP.O64Or4BNAHDmAoKohkZE5QHaEl?pid=ImgDet&rs=1
https://www.sangyo.net/contents/industry/images/w13/img_thumb01.jpg


プランの効果

[観光客]
・魚の生産～市場までのプロセス理解

・一日密着体験→水産業への関心

・魚離れの解消

・生産者の顔が見える

・地域の産業を理解

[地元民（漁師・地元住民）]
・関心高まる→漁業の担い手の増加

・顔が見える→漁業への責任感が増す

・魚の消費量の増加

・海外への輸出拡大

・地産地消の活性化



まとめ

北陸における持続可能な広域周遊型のまちづくりの実現

課題1 情報発信の不足
課題2 長期滞在の促進
課題3 新規顧客の獲得

POINT 1 朝の漁業密着（夜の漁業密着）

POINT 3 情報誌付きふるさと納税

POINT 2 一味違う食事を演出
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・昇龍道プロジェクトの現況及び 令和元年度活動報告 shiryo_2.pdf (mlit.go.jp)

・国土交通省 広域観光周遊ルートについて | 観光地域づくり | 政策について | 観光庁 (mlit.go.jp)

・「小学校の海洋・水産教育と体験学習に関する調査」一般社団法人 大日本水産

・富山県 富山湾の神秘 外国人関心 滑川ほたるいかミュージアム｜北陸新幹線で行こう！北陸・信越観光ナビ (hokurikushinkansen-navi.jp)

・2）世界の水産物消費：水産庁 (maff.go.jp)

・国土交通省 長期家族旅行国民推進会議報告書 ＜資料編＞ 04.pdf (mlit.go.jp)

・富山観光ナビ https://www.info-toyama.com/event/50004/

・旅ぐるたび https://gurutabi.gnavi.co.jp/i/d05/gm105/

・食べる通信とは | 日本食べる通信リーグ (taberu.me)

https://www.dbj.jp/upload/investigate/docs/hokuriku_1701_01.pdf
https://blog.rcn.or.jp/guests-number-2020/
https://wwwtb.mlit.go.jp/hokushin/content/000167787.pdf
https://wwwtb.mlit.go.jp/chubu/kikaku/syoryudo/shiryo_2.pdf
https://www.mlit.go.jp/kankocho/shisaku/kankochi/kouikikankou.html
https://www.hokurikushinkansen-navi.jp/pc/news/article.php?id=NEWS0000019791
https://www.jfa.maff.go.jp/j/kikaku/wpaper/h29_h/trend/1/t1_2_3_2.html
https://www.mlit.go.jp/kisha/kisha04/01/010616_3/04.pdf
https://www.info-toyama.com/event/50004/
https://gurutabi.gnavi.co.jp/i/d05/gm105/
https://taberu.me/about
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