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私たちのプランの舞台は…



1 .現状分析



浪江町



浪江町について

福島県浜通りの北部に位置し、
海、山、川に囲まれた自然豊かな町

福島第一原⼦力発電所の事故により、
避難を余儀なくされ、
町の人口は一時0人に。

移住制限区域と
避難指示解除準備区域は

平成29年3月31日に
避難指示解除● 帰還困難区域 

● 移住制限区域
● 避難指示解除準備区域



伝統工芸品

大堀相馬焼



大堀相馬焼
3つの特徴

◎⻘ひび
・⻘磁釉の器全体にこの貫⼊が拡がった特徴的な地模様
・素材と釉薬との収縮率の違いから生じる、ひび割れ

◎走り駒
・常に左を向いている「左馬」
・「右に出るものがない」の意味で縁起が良い

◎二重焼
・大堀相馬焼独特の技法
・⼊れた湯が冷めにくく、手に持っても熱くない
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1978
国の伝統工芸品の

指定を受ける

2002
✔「陶芸の杜おおぼり」

が完成
✔ 毎年数万人が訪れる
「大せとまつり」開催

2010
「大堀相馬焼」として

地域団体商標登録を取得

2011
東日本大震災、

第一原⼦力発電所
事故発生

2012
仮設の工房兼
事務所を開設

2021
浪江町内に

「なみえの技・なりわい館」
が完成

◎福島県双葉郡浪江町の大堀地区で生産される焼物で、
江⼾時代からの歴史を有している

大堀相馬焼
歴史



大堀相馬焼
震災後の歩み

震災後

• 窯元、職人たちは全国へバラバラに
• 大堀相馬焼特有の⻘磁釉の主原料も、放射能汚染のため使用不可

窯元の努⼒

• 共同窯を設置して活動を再開し、商品の展示販売や作陶体験教室を開催
• 釉薬や粘土は他の産地の原料を用いて、大堀相馬焼に適した調合を実現

現在

• 約半数の窯元が福島県内の新天地で再開を果たす。
• 「なみえの技・なりわい館」に協同組合が新たな工房、ギャラリーお

よび事務所を開設。作品の展示販売のほか、陶芸体験も実施。



双葉町



双葉町について
福島県浜通り地方のほぼ中央、

双葉郡の北東部に位置

福島第一原⼦力発電所の事故により、
約11年、町に住む人はいない状態 

であった。

● 帰還困難区域
● 特定復興再生拠点

特定復興再生拠点
とされる約555㏊が

今年8月30日、避難指示解除



双葉ダルマ

特産品



◎太平洋ダルマ
・⻘い縁取りが太平洋を表現
・町の花・桜と町の鳥・キジの羽がモチーフ
・込められている思い
「未来へ向かって羽ばたいて欲しい」

◎町章ダルマ
・町章をモチーフにした金色の縁取り
・体の竹の模様は縁起物の松竹梅に由来
・込められている思い
「願い事を叶える途中で、心が折れないように」
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双葉ダルマ
2種類のダルマ



双葉ダルマ
歴史

✔ 300年前の江⼾時代から、様々な縁起物のダルマが販売されるダルマ市が開催。
✔ 双葉独自のダルマがなく、約30年前にJAふたば女性部双葉支部ダルマ部会が

太平洋ダルマと町章ダルマのデザインを考案。
双葉ダルマとして広く知られるように。

✔ 東日本大震災と原発事故の被害を受けた双葉町にとって復興のシンボルに。

双葉町商工会・観光協会
紺野 朱里 様

特産品がすべてなくなってしまった双葉町にとって、
双葉ダルマは大きな希望

✔どんな願いでも叶えてくれる縁起物として親しまれる、倒れてもひとりでに起き上がる人形。
✔風習
・願を掛けるときに片目を⼊れ、願いが叶ったらもう片方の目を⼊れる。
・願いが叶い、役目を終えたダルマは、神社や寺院で「お焚き上げ」を

してもらう。※「お焚き上げ」
▶粗末に扱えない品物や故人が大切にしていた遺品を供養し、焼却処分する宗教儀式

◎そもそもダルマとは？



地域資源



浪江町の地域資源

高瀬川渓谷

請⼾海⽔浴場

陶芸の杜 おおもり

▶県外からの観光客も訪れる場所であった

原発事故による影響で、
高瀬川渓谷、陶芸の杜は立ち入り禁止に。

請⼾海⽔浴場は11年経った今も休止中。



相馬漬

春菊

ニラスイートピーカーネー
ション

双葉ダルマ ダルマ
おやき

白富士
（日本酒） ちりめん

双葉町の地域資源
▶特産品が豊富にあった

相馬漬

春菊

ニラスイートピーカーネー
ション

双葉ダルマ ダルマ
おやき

白富士
（日本酒） ちりめん

震災後に残った特産品は
双葉ダルマ

のみ



2.フィールドワーク



フィールドワークでお話を
伺った方々

双葉町役場
復興推進課

主幹 薄葉 豊 様

双葉町役場
復興推進課 商工労政係⻑

岡田 浩行 様

双葉町商工会
双葉町観光協会

紺野 朱里 様

JAふたば女性部
双葉支部ダルマ部会

石田 様

浪江町役場
産業振興課 商工労働係

主査 岡﨑 博司様
一般社団法人

まちづくりなみえ
事務局次⻑ 菅野 孝明様

大堀相馬焼協同組合事務局
関沢 香澄 様

大堀相馬焼協同組合
専務理事 錨屋窯

山田 慎一 様

浪江町

双葉町



◎現在の浪江町
▶教育旅⾏が多い

浪江町役場 産業振興課
商工労働係 主査 岡﨑 博司様

観光客は道の駅なみえに1か月で３,４万人ほど来るが、
県内からの観光客が多い。

学生に関しては、
教育旅行としてバスで来ることがほとんど。

一般社団法人 まちづくりなみえ
事務局次⻑ 菅野 孝明様

もともと観光に力を入れている地域ではなかった。
一般旅行には勝てない地域であるため、
教育旅行を優先的に取り組んできた。

浪江町

浪江町



双葉町 復興推進課
薄葉 豊 様、岡田 浩行 様

双葉町に訪れる観光客は、
修学旅行や企業研修など、教育旅行が多い印象。

双葉町商工会・双葉町観光協会
紺野 朱里 様

小中学校や会社単位での教育旅行で来る方が多い。
観光客というよりも、街の様⼦を見学しに

来られる方がほとんど。

双葉町

双葉町

◎現在の双葉町
▶教育旅⾏が多い



出典：県観光交流課 教育旅行⼊込調査報告書

福島全体で見ても、教育旅行学校数はほぼ震災以前に戻ってきている。

2009年比
89％

7,047校

◎教育旅⾏が多い



フィールドワークより…

来訪目的が
教育旅行に一極化している

ことが判明！



◎来訪目的の一極化

観光客が来ても教育旅行でしかないため、
リターンの見込みが薄い

教育旅行での年間利用者も
１万人弱しかいない（令和３年度）



◎浪江町のこれからについて

浪江町役場 産業振興課
商工労働係 主査 岡﨑 博司様

今あるものを活かして、発信していき、
交流人口を増やしたい。

一般社団法人 まちづくりなみえ
事務局次⻑ 菅野 孝明様

教育旅行に優先的に取り組んできたが、
今後は観光旅行も視野に入れていきたい。



◎双葉町のこれからについて

双葉町 復興推進課
薄葉 豊 様、岡田 浩行 様

もともと観光で売り出していた町ではないため、
新たな観光コンテンツを検討している。

双葉町商工会・双葉町観光協会
紺野 朱里 様

現在、観光資源としてあげられるものは、
唯一残った特産品に双葉ダルマのみ。

観光資源の発掘が必要。



リターンの見込める
新たな観光資源が必要！

「来訪目的の一極化」の改善に向けて…



新たな観光資源として

伝統工芸品
に着目！



◎大堀相馬焼・窯元の方より

大堀相馬焼を知ってもらうため、
色々なことに前向きに

チャレンジしていきたい。

Point① 大堀相馬焼は、福島の人にとって
「ふるさとでの器のある風景や記憶」を思い出させる焼き物。

Point②
県外の方にも大堀相馬焼を知ってもらうことで、
どこにいても町を思い出してもらえるようなアイテムに

なってもらえたら嬉しい。

Point③ 一度ぐちゃぐちゃになった場所なので、元よりもいい場所に
していくために、色々なことにチャレンジしていきたい。

◎大堀相馬焼協同組合の方より

大堀相馬焼協同組合事務局
関沢 香澄 様

大堀相馬焼には、機能性が高いという以外にも、窯元さんの人柄や
窯元によって異なるデザインなど、魅力がたくさんある。

その点をもっと有名になって、知ってもらいたい。

大堀相馬焼協同組合 専務理事
錨屋窯 山田 慎一 様



JAふたば女性部 双葉支部
ダルマ部会 石田 様

Point① 双葉ダルマのいいところは、みんなが笑顔になれるところ

Point② みんなが笑顔になってほしい、元気になってほしいという
思いを込めて制作

Point③ 一度ダルマを購入した人が、また次の年に来てくれる、
関係性が深い点も嬉しいポイント

元気が湧いてくる、双葉ダルマならではの
魅力を伝えていき、

双葉ダルマについてもっと知ってもらいたい。

◎双葉ダルマ・制作者の方より



七転び八起き

明日に向かっ
て頑張ろう

未来に向かって
羽ばたいて

ほしい

願い事を叶える
途中で心が

折れないように

右に出るもの
はいない

✔ダルマ
だるま本来に込められた想い

✔双葉ダルマ

✔町章ダルマ
竹の模様

✔太平洋ダルマ
サクラとキジの羽のモチーフ

✔大堀相馬焼
走り駒

伝統工芸品に込められた想いを繋げたい◎



町の現在

町のこれから

◎現状課題は・・・

伝統工芸品のこれから

町の課題町の課題

浪江町役場 産業振興課
商工労働係 主査 岡﨑 博司様

観光客は道の駅なみえに1か月で３,４万人ほど来るが、
県内からの観光客が多い。

学生に関しては、
教育旅行としてバスで来ることがほとんど。

双葉町に訪れる観光客は、
修学旅行や企業研修など、教育旅行が多い印象。

双葉町 復興推進課
薄葉 豊 様、岡田 浩行 様

一般社団法人
まちづくりなみえ

事務局次⻑ 菅野 孝明様

学習旅行に優先的に取り組んできたが、
今後は観光旅行も視野に入れていきたい。

双葉町商工会・双葉町観光協会
紺野 朱里 様

現在、観光資源としてあげられるものは、
唯一残った特産品に双葉ダルマのみ。

観光資源の発掘が必要。

教育旅行に来訪目的が一極化。
新たな観光資源が必要。

教育旅行に来訪目的が一極化。
新たな観光資源が必要。

大堀相馬焼を知ってもらうため、
色々なことに前向きに

チャレンジしていきたい。

大堀相馬焼協同組合事務局
関沢 香澄 様

大堀相馬焼には、機能性が高いという以外にも、
窯元さんの人柄や窯元によって異なるデザインなど、

魅力がたくさんある。
その点をもっと有名になって、知ってもらいたい。

大堀相馬焼協同組合
専務理事 錨屋窯

 山田 慎一 様

JAふたば女性部 双葉支部
ダルマ部会 石田 様

元気が湧いてくる、双葉ダルマならではの
魅力を伝えていき、

双葉ダルマについてもっと知ってもらいたい。

伝統工芸品の課題伝統工芸品の課題

大堀相馬焼と双葉ダルマの
認知度を上げたい。

大堀相馬焼と双葉ダルマの
認知度を上げたい。



◎現状課題より・・・

新たな観光資源が必要

町の課題町の課題

認知度を上げたい
伝統工芸品の課題

町の課題×伝統工芸品の課題

解決のための
新たな観光プランを提案します！



GOOEN! 

新たな観光コンテンツ × 大堀相馬焼・双葉ダルマ



3 .提案



C O N C E P T
G O O E N ! に込める想い



「輪」

GOとENを
繋ぐ輪

「縁」

①「縁起」の良い伝統工芸品
②町を支え続けてきた伝統工芸品と、

町の人の縁を知ってもらいたい
③人と人との縁を繋ぎ、
ありがとうの連鎖を創る

「前向き」

復興にも
N通りの夢にも
前向きにGO！

そんな人たちを「応援したい」

ｃ

目標に向かって頑張る人たちを
応援したい

E N !OG O



TA R G ET



何かを頑張る人を応援する人

福島に来る

誰かのためにGOOEN! を制作

実際にプレゼント

貰った人はGOOEN!と共に
目標に向かって頑張る

「自分も誰かを応援
したい！」

ありがとうの連鎖



4 P
G O O E N ! についてマーケティングミックスの観点から



Product
製品

Price
価格

Place
場所

Promotion
宣伝

4P



P R O D U C T
‐商品詳細‐



大堀相馬焼・太平洋ダルマ・
町章ダルマの特徴を詰め込み

他では見られない

伝統工芸品の
コラボ型商品！

太平洋ダルマならではの桜のモチーフ
×

町章ダルマならではの竹のモチーフ
2

大堀相馬焼の特徴である走り駒の転写3

大堀相馬焼ならではの二重焼構造
×

太平洋ダルマならではの桜のモチーフ
1

好きな色に色付け可能5

好きな文字に変更可能4
健 明

表と裏で異なる
デザインにできるため、

オリジナリティ溢れる
唯一無二の湯飲みに！

GOOEN!‐商品概要‐



1.素焼き

2.絵付け 3.撥水加工

4.色付け 5.転写

◎制作工程一覧

観光客が実際に体験



1.素焼き

1.素焼き

二重焼き
大堀相馬焼の特徴である

二重焼きを採用

サクラ模様
太平洋ダルマの特徴である

桜の花びらを採用

このようなデザインに素焼きされたものを、あらかじめ窯元の方に用意してもらう。
図の色付き部分に大堀相馬焼の特徴である二重焼きを施している。



2.絵付け（表）

2.絵付け

観光客がオリジナルのデザインでダルマを絵付けする。

竹模様
双葉ダルマの特徴である

竹の模様を入れてもらう。

N通りのデザイン
体験者によって異なる完全

オリジナルのGOOEN!を絵付け。
世界に1つだけの顔を

書いてもらう。



2.絵付け（裏）
双葉ダルマの特徴である両面顔を採用し、裏面にも同じように絵付けをする。

2.絵付け

文字の記入
表と裏でセットになるように、

相手への想いを込めた文字を書く。
叶えてほしいことや、名前など

N通りのデザイン
表と裏で違った顔にするも良し！

同じ顔にするも良し！
まさにN通りのデザインで、
世界に一つだけのGOOEN!に。



3.撥⽔剤加工

3.撥⽔加工

絵付けをした絵の具の上に撥⽔剤と呼ばれるものを塗ることで、顔や文字などを
コーティングし、色付けの際に色が付かないようにする。

撥水剤
撥⽔剤を塗ることで、写真のように

絵付け部分が浮き出るような
デザインにすることが可能になる。



4.色付け

４.色付け

自分が贈りたい相手に合わせた色を選択、窯元の方に色付けを行って頂く。

色で伝える想い
ダルマの色にはそれぞれ

込められた想いや意味がある。
相手を想いながら色を

選択してもらう。



◎色で伝える想い

家内安全
開運吉祥

赤 紫 健康⻑寿
品格向上

金運・幸運UP
夢の実現⻩

身体健勝
才能開花

緑 学力向上
才能向上

⻘恋愛成就
愛情運UP

桃

４.色付け

ダルマの色にはそれぞれ込められた想いや意味がある。
相手を想いながら色を選択してもらう。



5.転写

5.転写

走り駒
大堀相馬焼のシンボルである走り

駒を湯飲みの内側上部に転写する。
この転写は表と裏両方に行う。

走り駒の転写を湯飲みの内側上部に行う。

表

裏



◎完成
想いを込めて作ったGOOEN!が後日贈りたい人のもとへ配送される。



P R I C E
‐価格設定‐



提案価格
GOOEN! 絵付け体験料（1つあたり）

消費者心理を活かした価格設定である端数価格を利用した提案価格

端数価格 … 価格の末尾を半端な価格で終わらせること。
消費者の価格に対する評価の領域がキリが良い数値であることを想定し、
その領域に含まれることや安く感じてもらうことを目的としている。

3,980円〜
配送先の地域によって異なる



一個あたり3440円のコスト
釉薬代

本焼き

二重焼き

計

880

440

220

1540

費用（税込み）コスト過程

＋
展示後に返還するための送料

完成した作品を贈る送料

計

950

950

1900

関東圏の場合

コスト



現在行っている絵付け体験では、利益をコストの3割としている

それを参考に利益を設定
！送料を抜いた純粋なコストのみで計算

【コスト】

1540円
（462円＋72円）

【一個あたりの利益】

0.3 534円
最終的な価格の調整のために

72円を利益として上乗せ

利益

大堀相馬焼協同組合 専務理事
錨屋窯 山田 慎一 様



【一個あたりの利益】

１年間の利用者数を１万人と想定すると

1万人 534万
【年間利用者数】 【1年間の利益】

534円

（福島県ホープツーリズム年間利⽤者数︓１万⼈ より）

1年間の利益

１年間で5,340,000円の利益



P R O M O T I O N
‐宣伝方法‐



春にGOOEN!の展示を⾏う。
双葉町産業交流センターにてイベントの開催︕

春にイベントの開催

・双葉町産業交流
センターにて、
GOOEN!の展示を
行う

色とりどりの
GOOEN!が並ぶ

・来場者の記憶に
強く残る景色に

口コミの連鎖

・制作から展示までの
一連の流れへの満足

・満足感を他者に
伝えたい

◎ダルマのお焚き上げの風習を参考に。

▶役目を終えたダルマは、これまでの感謝の気持ち
を込めて、神社や寺院でお焚き上げ供養を行う。

▶目標が達成した後、役目を終えたGOOEN!を
産業交流センターに展示することを
「お焚き上げ供養」とする。

◎体験談、口コミ、写真などを載せる
 ポータルサイトの開設
▶展示場所である産業交流センターに

サイトへ繋がるQRコードを設置。

▶GOOEN!という共通点を持つ人々が、
ネット上で情報共有や交流ができる
新たなコミュニティ。



◎新たな交流の場である
ポータルサイトの開設

GOOEN!を
作ったよ！

僕も！

私は貰ったよ！

GOOEN!という共通点を持つ人々が
ネット上で情報共有や交流を可能に

GOOEN!の展示場所である産業交流センターに
ポータルサイトのQRを設置する



制作者のリアル口コミによる連鎖
N通りの夢

へ

イベントで
GOOEN!の

展示

GOOEN!が並ぶ
インパクトの

ある光景

友人や家族に
話す

どのような物
か気になる

自分も
やってみたい

GOOEN!
制作

◎口コミの受信
（はじめての体験の場合、

口コミを受信しようと
する消費者が多い）

◎口コミの発生
（消費者は非常に満足した
際、口コミを行う）
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27.1%
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0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

男性

女性

【男女別】旅行/施設において若年層は何を参考に
コト消費をしているのか

TV番組 TVCM 雑誌
家族/友人/知人からの口コミ 一般人のバズった投稿 インフルエンサーの投稿
公式アカウントの投稿 ネット広告 交通広告
企業の公式サイト その他 参考にしない

【出典】マーケティングリサーチ第7弾｜若年層(Z世代とミレニアル世代)はコト消費するとき何を参考にしているのか？｜SORENA｜若年層マーケティング専門メディア

リアル口コミの効果



分析
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0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

男性

女性

【男女別】旅行/施設において若年層は何を参考にコト消費をしているのか

TV番組 TVCM 雑誌
家族/友人/知人からの口コミ 一般人のバズった投稿 インフルエンサーの投稿
公式アカウントの投稿 ネット広告 交通広告
企業の公式サイト その他 参考にしない

①女性は、TV番組、CMに続いて3番目に「家族・友人・知人からの口コミ」を参考にしている。
②男性は、TV番組の次に「家族・友人・知人からの口コミ」を参考にしている。

◎初期段階において、TV番組に取り上げられること、
費用面においてTVCMでの宣伝は厳しいと考えられる。

→GOOEN!を広めるには、リアル口コミが有効手段と言える！

【出典】マーケティングリサーチ第7弾｜若年層(Z世代とミレニアル世代)はコト消費するとき何を参考にしているのか？｜SORENA｜若年層マーケティング専門メディア



P L A C E
‐制作場所・展示場所‐



GOOEN! 制作場所
▶道の駅なみえ

◎アクセス
JR常磐線 浪江駅から徒歩15分
常磐車道 浪江ICから車で10分

「なみえスマートモビリティ」
スマホ・デジタル停留所で呼び出し、
自由に浪江町を移動できるサービス

駅から約５分で到着！



•

なりわい館
「大堀相馬焼体験コーナー」

にて実施予定

☆無印良品
☆フードコート
☆パン屋さん 
☆談話室
など様々な施設がある。

GOOEN! 制作場所
▶道の駅なみえ



◎双葉町産業交流センター
・貸会議室や貸事務所、フードコートやレストラン、

⼟産物店等の商業施設が⼊る複合施設。
・町⺠の方々をはじめとし、原⼦力災害伝承館や

福島県復興祈念公園等の周辺地域へ来訪される
方など、幅広い方々が交流する拠点となり、
新たな価値を生み出していく場所を目指している。

◎アクセス
徒歩：約20分
シェアサイクル：約10分
シャトルバス：約6分
カーシェアリング：約5分

◎おすすめは… シャトルバス！！
平日は13本、土日は11本運行。
片道 大人200円、小人100円で
快適に送り届けてくれます�

GOOEN! 展示場所
▶双葉町産業交流センター



1F

1F、観光情報コーナーにて
約1か月間の展示

GOOEN! 展示場所
▶双葉町産業交流センター

分析
①双葉町で唯一飲食店のある場所
②様々な商業施設が⼊る複合施設
③原⼦力災害伝承館や福島県復興

記念公園が周辺にある

考察
   多くの方の目に留まる場所であり、

GOOEN!の展示を目的としていない方 
   の目にも留まる可能性が期待できる！



◎双葉町産業交流センターと
道の駅なみえの位置関係

道の駅なみえ

双葉町
産業交流センター

道の駅なみえ

なみえスマート
モビリティ

常磐線 浪江駅

常磐線 双葉駅

双葉町産業交流センター



、

、

展示期間を終えた
GOOEN!が再び手元に。
思い出の品として保管する

ことが可能。

制作者からGOOEN!を貰った人の動き
（何かの目標に向かって頑張る人）

START

GOAL

GOOEN! 制作者＝ターゲットの動き
（何かの目標に向かって頑張る人を応援したい人） ■＋■ の動き（同時）

目標が達成された後…

浪江町
道の駅なみえにて

GOOEN!の制作

自宅にて
完成したGOOEN!を

受け取る

GOOEN!を応援したい
相手にプレゼント

プレゼントされた
GOOEN!と共に

N通りの夢に取り組む

双葉町
産業交流センターにて

春のイベントに
GOOEN!を持参。

双葉町
産業交流センターにて
GOOEN!を展示し、

お焚き上げ供養に。

ポータルサイトにて
GOOEN!の体験者との

コミュニティに
参加

GOOEN!への
満足感から

口コミの発信

GOOEN! ‐観光客の動き‐



4 .期待される効果



新たな観光資源となり、観光客が増える

期待される効果
1

「応援用のプレゼントといえばここ！」という
GOOEN! のイメージの広まり

2 GOOEN! のパターンや用途の増加



期待される効果①
1

「応援用のプレゼントといえばここ！」という
GOOEN! のイメージの広まり

◎双葉ダルマ、大堀相馬焼といった
 町を支え続けてきた伝統工芸品の認知度向上が期待できる！

これによって…

大堀相馬焼を知ってもらうため、
色々なことに前向きに

チャレンジしていきたい。

大堀相馬焼協同組合事務局
関沢 香澄 様

大堀相馬焼には、機能性が高いという以外にも、
窯元さんの人柄や窯元によって異なるデザインなど、

魅力がたくさんある。
その点をもっと有名になって、知ってもらいたい。

大堀相馬焼協同組合 
専務理事 錨屋窯

 山田 慎一 様

JAふたば女性部 双葉支部
ダルマ部会 石田 様

 
元気が湧いてくる、双葉ダルマならではの

魅力を伝えていき、
双葉ダルマについてもっと知ってもらいたい。

解決！



期待される効果②
2 GOOEN! のパターンや用途の増加

◎湯飲み以外にもN通りの夢に合わせて使用用途が広がり、
  GOOEN! の汎用性が高まることが期待できる！

これによって…

→毎朝この湯飲みで飲み物を飲むこと
で安産を祈る など

パターン①：安産祈願
・色：赤（家内安全）
・文字：安産
・用途：湯飲み

初期想定

パターン②：合格に向けての夢
・色：⻘（学力向上）
・文字：合格
・用途：ペン立て

→勉強中によく使用するペン類を入れ、
常に近くにある存在に など



2 GOOEN! のパターンや用途の増加

パターン③：⻑寿に向けての夢
・色：紫（健康⻑寿）
・文字：⻑寿
・用途：小物入れ

→孫からのメッセージカード付小物入れ
（カードを中に入れてプレゼント など）

パターン⑤：恋愛成就に向けての願い
・色：桃（恋愛成就）
・文字：幸福
・用途：小物・アクセサリー入れ

→お気に入りのリップ、アクセサリーを
入れる など

パターン④：健康への願い
・色：緑（身体健勝）
・文字：健康
・用途：薬入れ

→常備薬、サプリ など



来訪目的の一極化

新たな観光資源が
必要

今後の予定

短期目標 中期目標 ⻑期目標

「自分を鼓舞するもの」
としての広まり

推し色などパターンの
さらなる増加

「応援するといえばここ」
としてのイメージの定着

新たな観光資源となり、観光客が増え、
2つの町に人が集まることで、復興にも繋げていきたい！

永遠1年後 3~5年後

伝統工芸品の制作を観光プランに解決

大堀相馬焼×双葉ダルマ
伝統工芸品のコラボ型商品という新規性解決



5 .まとめ



私たちの考える新たな観光プラン

GOOEN!に込められた前向きな思いによって

そんな観光プランです。

N通りの夢に向かっての後押しができ、

人々の思いの輪を繋ぐことのできる、


